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Daniya Denia
DANIYA HOTELS

Daniya Denia es un hotel de
122 habitaciones que
pertenece al grupo alicantino
Daniya Hotels. AUn
habiendo obtenido
resultados positivos en 2023,
la Direccion del Hotel solicitd
al equipo de Mirai un
ejercicio de consultoria con
un reto claro; analizar el
potencial de mejora del
hotel en términos de
ocupacion, ADR, Revpar,
distribucion, venta directa y
revenue.

@ www.daniyadenia.com

MIRAI CONSULTING

*Especializados en E-commerce,
Venta Directa y Distribucion
hotelera

*Parte de Mirai, empresa
enfocada en optimizar la venta
directa hotelera

*Partners de Google Hotel Ads

@ www.mirai.com

OPINION DEL
DIRECTOR

“He quedado muy contento
tanto con el trabajo
realizado, como con los
resultados economicos del
primer semestre. Desde el
primer momento habéis
estado a disposicion del
hotel para iniciar un
“saneamiento” de tarifas y
mejora del ADR neto,
ayudandonos a pulir la
estrategia de venta del
hotel. Quiero daros las
gracias por vuestro trabajo.
El siguiente reto tiene que
ser Hotel Daniya Alicante. Y,
por supuesto, recomendaré
los servicios de Mirai a otros
companeros del sector”.

CASO DE EXITO

El hotel Daniya Denia incrementa su REVPAR
un 47% tras la Consultoria realizada por Mirai

Tras la realizacién de la Consultoria y la ejecucién del Plan de Accién
propuesto por el equipo Mirai Consulting a inicios de afo, el hotel Daniya
Denia cierra su primer semestre con espectaculares incrementos en
todos los indicadores, y con perspectivas aun mejores para la venta
directa de cara a la segunda parte de 2024.

ANALISIS Y DIAGNOSTICO __

Tras las primeras sesiones basadas en entrevistas al equipo de Direccién y
Comercial para obtener las primeras conclusiones a nivel cualitativo, el
equipo Mirai pudo acceder a todo el stack tecnolégico del hotel (PMS,
Channel Manager, extranet de Booking y Expedia, Bl de Mirai...), centrandose
en analizar y evaluar las siguientes areas:

Analisis Estrategia Estructura Segmentos
Channel Mix contratacion de tarifas y canales
Evaluacion Competitividad Pricing y Potencial

de Tarifarios de precios Disponibilidad venta directa

EL PLAN DE ACCION __

Tras la elaboraciéon del diagnéstico de situacion, se presentd al equipo del
hotel un completo Plan de Accién con 6 lineas estratégicas y mas de 30
activaciones tacticas:

Reduccién Maximizacién Optimizacién del
dependencia OTAs segmento empresa Channel Mix actual
8 5 7

activaciones activaciones activaciones

Reduccién costes Mejora de la Potenciacion

distribucién planificaciéon Revenue
tarifaria Management
7 4 10

activaciones

RESULTADOS __

activaciones activaciones

+52%
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